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Narrativas marginales: la imagen en las redes sociales durante las revueltas en paises
drabes (2011-2013)

Este texto presenta un analisis del uso de las imagenes en las redes sociales durante las
protestas en paises drabes entre 2011 y 2013; no tiene pretensiones historiogréficas, sino
que persigue entender las circunstancias en las que se pusieron en juego diversas
estrategias del uso politico de las imagenes como formas de visualizar la revuelta. Este
conjunto de practicas formaron parte de los acontecimientos, y por sus caracteristicas
mediaticas ofrecieron una mirada de los hechos al exterior y generaron presién local e
internacional para lograr sus fines, al menos en el caso de Tunez, Egipto y Libia. Sin
embargo, como queda demostrado, las movilizaciones por si solas no generan cambios de
mandatarios, ni alcanzan los objetivos de democracia, justicia, igualdad de oportunidades
y bienestar que se reclaman, son parte de algo mayor. Las revueltas en el mundo arabe ya
instalaron un precedente, fortalecieron las capacidades de organizacion y resistencia; han
obligado al mundo a mirar hacia sus paises probando nuevas formas de participacion
colectiva y nuevas subjetividades.

Las revueltas dentro de lo que los medios llamaron “la primavera arabe” se desataron en
una regién donde una de cada cinco personas tenia entre 14 y 24 afios; sélo 9 de los 22
paises de la regidn habian desarrollado politicas para los jovenes o estaba en procesos de
hacerlo; la tasa de desempleo entre los jévenes de los paises arabes era la mas alta en el
mundo, su participacién en el parlamento en paises como Bahréin y Libano era tan solo del
7% vy solo Egipto, Jordania, Tinez y Yemen tenian comités legislativos enfocados a la
juventud segun la Division de Politica Econdmica y Desarrollo de las Naciones Unidas
(United Nations Economic and Social Commission for Western Asia and the United Nations
Programme on Youth, 2011).

Sin embargo, en un estudio de abril de 2012 del portal de estadistica Statista (statista,
2015) se muestran los porcentajes de usuarios de redes sociales que comparten su visidn
politica, estando Libano con un 68%, Tunez 67%, Egipto 63% y Jordania 60%, en
comparacion de Espafia que alcanza el 34%. También muestra que en 2011, el uso de
Facebook para organizar protestas se elevé a 18.8% en Tunez el dia que Zine El Abidine
Ben Ali huyd del pais y en Bahréin subié a 32% el 14 de febrero en el inicio de la revuelta
(statista, 2015).



El estado de control pasa necesariamente por la imagen, las redes sociales ocupan gran
tiempo de nuestra vida y conforman una esfera de representacion de la realidad. Solo en
Facebook cada dia circulan alrededor de 350 millones de imagenes segun el portal
Business Insider (Smith, 2013). Sus servicios tienen una nueva aplicacion que permite
poner un filtro a la fotografia de perfil para apoyar una causa, esta se experimentod tras la
aprobacién de matrimonio entre personas del mismo sexo en Estados Unidos; después con
los ataques en Paris en noviembre de 2015 el filtro volvié a ponerse en uso en medio de
criticas. La imagen en este contexto es eminentemente politica, y su uso se masifica con la
finalidad de sumarse o respaldar una visién del mundo.

El crecimiento orgénico o viralizaciéon de una publicacién (o imagen) en las redes sociales
como Facebook es cada vez mas complicado debido a la segmentacién (targeting) de los
usuarios. Las redes los agrupa por afinidades, idioma, religidn, sexo, orientacion sexual,
ubicacion, incluso por inclinaciones politicas; todo esto con fines comerciales, para
personalizar la publicidad dirigida; por lo que hoy es dificil que las publicaciones
(imagenes) trasciendan las barreras de la segmentacién. Sin embargo, el targeting en
Facebook no funcionaba de tal manera durante las protestas en Turquia, Tinez o Siria en
2011, en esta época, las imagenes aparecian en el timeline de todos los “amigos” e incluso,
podian ser vistas por los “amigos” de los “amigos”. Fue hasta febrero de 2012 que el
crecimiento orgdnico de las publicaciones se desplomd un 12% de acuerdo con la revista
Forbes (DeMers, 2015) y cada afio se ve mermado. Actualmente, para que una imagen de
la revuelta (en este caso) circule viralmente por las redes sociales, hace falta utilizar las
mismas herramientas de segmentacion y estrategias que utiliza el marketing para colocar
sus marcas.

Durante las revueltas de 2011 en los paises drabes se puso en evidencia como los
mecanismos de control de los Estados no estaban preparados para afrontar la circulacién
de laimagen e informacién a través de las redes sociales; para evitar la revuelta no bastaba
con censurar los blogs ni las paginas web, se requeria un refinamiento de las formas de
censura, tal como sucedié mas tarde.

Ante la pérdida del control sobre la informacién y al no entender el funcionamiento de las
redes sociales, los Estados hicieron uso de las viejas practicas de intimidacion que pasan
por la aprobacién de leyes restrictivas, el hacking de paginas web, apagones masivos de
internet, hasta el arresto y asesinato de periodistas y ciberactivistas.

En Egipto el Servicio de Investigaciones de Seguridad del Estado bloqued Twitter el 25 de
enero de 2011 y dos dias después el pais sufrié un apagon total de internet y mensajes de
texto SMS (Woodcock, 2011); en Libia, entre el 18 y el 3 de marzo, reiterados apagones
fueron puestos en marcha (Alberto Dainotti, 2011). En Egipto, en 2013, al menos cinco



periodistas freelance que subian su contenido a internet fueron encarcelados con cargos
de “incitacion a la venganza” o publicar contenidos contra el gobierno (Committee to
Protect Journalists, 2014). En Arabia Saudita se llevd a cabo el arresto de varios
ciberactivistas que convocaron a las protestas del 11 de marzo de 2011 y Faisal Ahmed
Abdul-Ahadwas, un administrador de un grupo de Facebook, fue asesinado por las fuerzas
de seguridad del Estado quienes trataron de encubrir el crimen (Weisenthal, 2011). En
Bahréin, Ahmed Ismail Hassan fue asesinado a tiros mientras filmaba las protestas en
Salmabad; Ahmed compartia sus videos en Youtube y eran utilizados por medios
internacionales para describir la situacion en el pais (Committee to Protect Journalists,
2015). En Siria, Abu Yezen al-Hamaoui fue asesinado por un francotirador del gobierno
mientras servia como guia de un reportero de Al-Jazeera en la provincia de Hama; Abu
Yezen era vocero del Concilio Revolucionario y documentaba el conflicto en videos para
Youtube, en diciembre de 2012 registré el ataque sirio a una panaderia en Hama que maté
a 90 civiles, fue asesinado tres dias después (Committee to Protect Journalists, 2015).

Por si misma la censura de ciertos canales de transmisién no es capaz de frenar el flujo de
informacion ni un llamado a la congregacion, sin embargo el control sobre internet se ha
ido sofisticando porque las formas de produccién de contenido y las de interaccidn social
en las redes han ido cambiando.

Las primeras polémicas sobre censura en Twitter llegaron en 2010 y 2011 cuando activistas
de varias partes del mundo, especialmente de los Estados Unidos, acusaron a la compafiia
de censurar Trending Topics (TT) como los del movimiento Occupy Wall Street y Wikileaks
(Copeland, 2011). Twitter asegurd que no se tratd de censura, sino que el algoritmo o la
manera en que se seleccionan los temas del momento prioriza la novedad sobre la
cantidad; es decir, para que un tema se vuelva TT es necesario que mas usuarios nuevos
hagan un post, no toma en cuenta la cantidad de tweets que generen; ademds un hashtag
gue ha sido popular con antelacién no puede volver a la lista de TT a menos que un nuevo
grupo de usuarios lo retome (Larson, 2011).

Pese a la censura, en octubre de 2012, después de Google, Facebook fue la pagina web
mas utilizada por los usuarios de internet de la regién del medio Oriente y el norte de
Africa con 101.17 millones de visitas y Twitter alcanzé los 15.22 millones (statista, 2015).
En 2011 el hashtag mas popular fue #Egypt y el octavo fue #Jan25 que hace alusién a las
protestas en ese pais el 25 de enero de ese mismo ano (YEAR IN REVIEW, 2011); gracias a
Twitter las movilizaciones de Egipto y Siria con el hashtag #Siria y #EyesonSiria fueron
vistas alrededor del mundo; por estas razones la decisién de Twitter en 2012 de colaborar
con los gobiernos de cada pais para censurar contenidos que incumplieran con las leyes de
cada gobierno fue ampliamente rechazada por los usuarios, causando preocupacion y



protestas alrededor del mundo en especial en los paises donde se habia suscitado la
primavera arabe, las criticas hacian énfasis en cdomo muchas de las legislaciones locales
iban en contra de la libertad de expresidn protegida por la ley internacional en materia de
derechos humanos (Edwards, 2012).

Asi como la revuelta tuvo que imaginar nuevas formas para la organizacién y alcance, los
Estados tuvieron que imaginar nuevas formas de control social: aprendieron que no basta
con censurar la imagen, lo que necesitan es controlar el dispositivo (tweetbots,
segmentacion, filtro de fotografia para Facebook, etc.), desviar los flujos, controlar el
marco de guerra (Butler, 2010), dirigir la atencion y el debate publico creando narrativas
de la realidad.

Desde el punto de vista de la mediologia (Debray, 2001) el andlisis de las imagenes, asi
como de los medios en los que se ponen en circulacidon, construyen marcos de
interpretacion y actuacidn capaces de trascender su propia temporalidad. Controlar la
imagen es delimitar las formas de lo real, el consumo de las imagenes en la era del
capitalismo artistico (Lipovetsky, 2015) permea nuestras ideas politicas y éticas.

En un mundo hiperestetizado, en donde la produccién va mas alld de los objetos y se
centra en la produccidn de experiencias hedonistas, el mercado explota el deseo y las
emociones, genera experiencias, es una economia de lo inmaterial. Aln asi no se pueden
evitar los encuentros con otras esferas de la realidad, “consumimos cada vez mas belleza
pero nuestra vida no es bella: ahi radica el éxito y el fracaso profundo del capitalismo
artistico” (Lipovetsky, 2015, pag. 26). La insatisfaccion provocada por el hiperconsumo y la
vida cotidiana ocupada por objetos, que generan una sensacién de identificacion y de
bienestar, tienen su contraparte en las condiciones de precariedad ocasionadas por las
crisis financieras, la pérdida de derechos laborales, la cada vez mas controlada libertad de
expresion, recortes en sanidad y educacidon; frente a esto, las personas no se pueden
mantener totalmente al margen y mds que nunca se requiere del mantenimiento de este
ideal de bienestar. Las estrategias de estetizacidn provocan una tensidn entre el terreno de
las emociones y el de las condiciones de vida.

Ante esto, las revueltas en los paises arabes no pudieron evitar su espectacularizacion
porque el mercado es capaz de absorber y neutralizar, de convertir en mercancia, no solo
cualquier objeto sino cualquier experiencia. La diferencia entre publicidad y critica social,
entre viralizar una idea por las redes sociales y su uso como medio de filiaciéon para el
mercado, es practicamente inexistente, el capitalismo artistico logra incorporar la rebeldia
como valor estético a su servicio.



Como explica Guy Debord en La Sociedad del Espectdculo: “El movimiento de banalizacién
gue bajo las diversiones cambiantes del espectdculo domina mundialmente la sociedad
moderna, la domina también en cada uno de los puntos donde el consumo desarrollado
de mercancias ha multiplicado aparentemente los roles y los objetos a elegir... A la
aceptacién beata de lo que existe puede unirse también como una misma cosa la revuelta
puramente espectacular: esto expresa el simple hecho de que la insatisfaccién misma se
ha convertido en una mercancia...” (Debord, 2000, pag. 52).

Después de las protestas en la plaza Tahrir en donde se congregaron miles de personas
para pedir la renuncia de Hosni Mubarak, la publicidad no tardé en hacer uso de las
emociones suscitadas durante las manifestaciones. Posterior a la dimisidon del mandatario,
Coca-Cola lanzé un video promocional titulado Make tomorrow Better, cuyo titulo alude a
un refran drabe, “Haz el mafiana mejor, el sol esta saliendo”; en las primeras escenas se
muestra la ciudad de El Cairo gris, el cielo se ha llenado de nubes negras, al fondo
podemos ver las pirdmides de Giza; después las tomas nos lleva a la plaza Tahrir donde hay
un anuncio descolorido de Coca-Cola, un corte y se muestra a un joven caminando frente
al trafico de la ciudad cargando una escalera, otros se unen y colocan mas escaleras en los
edificios que rodean la plaza, son tan largas que llegan de la acera a la azotea, los que
suben llevan al hombro una cuerda y un ancla, al llegar a la cima lanzan las anclas hacia las
nubes y estas empiezan a abrirse para dar paso a la luz del sol, El Cairo se ilumina, los
personajes en las calles actuan sorprendidos, entre ellos hay jévenes bebiendo Coca-Cola
en un café y un camardgrafo que parece registrar los hechos, una familia sale al balcdn,
otras salen a la calle, los negocios abren y se ve un refrigerador de la marca, una pareja
bebe Coca-Cola, El Cairo se ilumina y con él la plaza Tahrir (Coca-Cola Egypt, 2011).

Utilizando como personajes principales a jovenes, ubicando como escenario de su
publicidad la plaza emblematica de las protestas contra Mubarak, aludiendo a la etapa de
transicion de la penumbra al sol, haciendo uso del valor simbdlico de estas imdagenes,
Coca-Cola mercadea con la esperanza, con la idea de comunidad, de lucha y las
representaciones de la juventud; como se ha establecido antes, el mercado busca
conectar la experiencia subjetiva con su producto.



Enfrentamos nuestra existencia a gigantes del mercado y el Estado; nos encontramos bajo
su tutela, pero no existen poderes absolutos, no se puede controlar todo y siempre
existen intersticios, momentos, zonas autdnomas temporales (Bey, 1991) que podemos
crear para generar relatos distintos, nuevas formas de representacion y de vida.

Las revueltas en Tunez, posteriormente en Egipto, Yemen, Bahréin, Libia y Siria estan
conectadas desde sus origenes con el uso de imdagenes icdnicas y su viralizacién en las
redes sociales. La imagen como dispositivo politico estético adopta una forma
determinada que es capaz de atraer la atencién de miles de usuarios; esta necesidad de
transmitir lo que sucede tiene que ver con la capacidad de movilizar informacién y de este
modo asegurar su memorabilidad, “transmitimos para que lo que vivimos, creemos y
pensamos no muera con nosotros. Para ello se nos permite recurrir a los mejores medios
mnemotécnicos...” (Debray, 2001, pag. 28). Estos recursos visuales vinculados al imaginario
colectivo construyen relatos desde el punto de vista de los participantes de las revueltas;
ciudadanos que buscan agrupar, organizar y apropiarse de las formas para expresar sus
propios discursos. En palabras del medidlogo francés, “No existe creacion de valores que
no sea produccion o reciclaje de objetos o gestos... no hay nueva subjetividad sin un nuevo
memorandum (libros o rollos, himnos y emblemas, insignias y movimientos)” (Debray,
2001, pag. 24).

En el documental The Arab awakening. Seeds of revolution de Al Jazeera, lanzado en abril
de 2011 en su canal en inglés de Youtube (Al Jazeera English, 2011), se da seguimiento al
movimiento juvenil 6 de Abril, responsables de la logistica via redes sociales de las
protestas en la plaza Tahrir. Se muestran videos tomados con los teléfonos méviles de los
activistas, videos de archivo de Al Jazeera y entrevistas que relatan los sucesos de la
organizacién previa a las protestas durante y posteriores a la caida de Mubarak. Las
imagenes presentan a un grupo de activistas que logré entrar a un cuartel de la Seguridad
del Estado donde habia pruebas de la destruccién de documentos y se encontraron
indicios de informacién sustraida de sus cuentas de correo electrénico y teléfonos, al
mismo tiempo se revelaron las identidades de los infiltrados del gobierno dentro del
movimiento. Este ensamblaje da cuenta de la inclusién de imagenes que circulan por las
redes sociales y que una cadena informativa los introduce a la esfera de lo periodistico.



The Arab awakening - Seeds of revolution

| went into my cell. This time
| entered victorious.
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En las imagenes que se compartieron durante las revueltas habia dos pulsiones, una tenia
gue ver con el afan de documentarlas objetivamente, en ese sentido existia una narrativa
“neutra” de los acontecimientos, o al menos era una de las intenciones, dejar
documentado un instante de la realidad que ayudara a explicar y denunciar lo que estaba
sucediendo. Por otra parte, las imagenes deliberadamente estéticas no pretendian la
neutralidad, buscaron el uso de los recursos visuales para potenciar un discurso critico. En
este sentido, Susan Sontag dice sobre la imagen fotografica que aunque captura la
realidad contribuye, a fin de cuentas, a una interpretacion del mundo tanto como lo hacen
los dibujos, o en este caso como lo hacen los memes que circulan por las redes, y que “lo
gue determina la posibilidad de ser afectado moralmente por fotografias es la existencia
de una conciencia politica relevante. Sin politica, las fotografias [imagenes] del matadero
de la historia simplemente se viviran, con toda probabilidad, como irreales o como golpes
emocionales desmoralizadores” (Sontag, 2006, pag. 36).

Las fotografias de Muamar el Gaddafi, como la de otros muchos mandatarios, han sido
manipuladas para dar a conocer una posicién o para poner en circulacién una idea, a
menudo haciendo uso del humor y de referentes culturales reconocibles.




El rostro de Gaddafi, duro, serio, con una mirada tensa, estd puesto en el cuerpo de la
reina Elizabeth Il con joyas y una corona, en una de las manos sostiene un arma que
refuerza su imagen dictatorial, en segundo plano hay dos ratas pequefias, encima un texto
que dice “Yes | am the Queen Gaddafi of Libya, and i will control hallucinated rats”, el texto
sugiere a un delirante Muamar listo para actuar (Muhammad, 2011).

Las innumerables fotografias en donde se comparan ambos personajes, asi como
fotomontajes que estuvieron a la vista de miles de personas via Facebook y Twitter en
forma de memes, tuvo su raiz en las declaraciones del ex mandatario libio quien se
compard con la reina en un programa de televisién estatal, “é Por qué nadie pregunta a la
reina Elizabeth por invadir Irak? Ella ha sido reina durante 57 afios y el rey de Tailandia ha
sido durante 68 afios” (The Telegraph, 2011), una vez salida a la luz publica este video las
reacciones no se hicieron esperar.

Los memes a menudo utilizan el fotomontaje y la escritura de frases mordaces que hacen
satira de situaciones de actualidad, sin embargo, “mds alld de bromas o imagenes
graciosas, se trata de signos en torno a los cuales se construyen sentidos, que dan lugar a
comunidades que se relacionan entre si con base en dichos referentes y funciones
expresivas comunes” (Pérez Salazar, Aguilar Edwards, & Guillermo Archilla, 2014, pag. 87);
es decir, no copian la realidad sino que construyen imagenes que son capaces de intervenir
en ella, la accién misma de realizarlos da cuenta de la participacién en el proceso de
entendimiento de lo que pasa.

En la manipulaciéon deliberada y evidente de la imagen reside el valor de los montajes, que
segun Didi-Huberman enfrenta a la “moral servil del periddico y su infinita capacidad de
falsificacion”; ademas, considera notable la accién de los artistas que trabajaron en
“recomponer” o “remontar” los hechos que se ofrecian desde los periédicos o el cine,
“...basta pensar en los fotomontajes dadaistas que mas alld de su presuncion sinsentido
funcionan a menudo como alegorias politicas” (Didi-Huberman, 2013, pag. 17). Por lo
anterior se considera relevante la participacion creativa de disefiadores, artistas, bloggers,
desarrolladores de aplicaciones, entre muchos otros actores, como participes de las
revueltas que negocian la creacién de sentido y su inclusién en la esfera publica.

“La chispa que encendié la revolucion en el mundo arabe” (Kahn, 2011) del The
Washington Post, “La llama que encendié Tunez” (Mufioz, 2011) de E/ Pais o “La
inmolacidon que encendié el mundo arabe” (Gardner, 2011) de la BBC, son titulares de
prensa que situaron el inicio de las primeras protestas en Tunez posteriores a la inmolacién
de Mohamed Bouazizi; los tres periddicos utilizan la imagen como punto de partida, sin
embargo en ninguna de las tres notas aparece la fotografia del joven tunecino envuelto en
llamas, esta la imagen citada pero no presente. En contraparte, en los archivos de internet



se pueden encontrar alrededor de 376,000 resultados de busqueda relacionados con
Bouazizi, entre ellos imagenes y videos de las movilizaciones, disefio, cémic, mensajes de
apoyo de jévenes en el extranjero, videos musicales, etc. Los medios de comunicacidn
formales llegan tarde y se van pronto, relatan los acontecimientos de manera fragmentada
pero aun asi se genera una ilusién de cobertura, espacial y tematica. Es por esto que hay
gue destacar la importancia de las otras narraciones de los sucesos desde las redes
sociales, “...un desplazamiento de soporte, como se sabe, es una subversién del poder”
(Debray, 2001, pag. 71); entendido aqui como el cambio en el flujo de la informacién de las
redes a los medios formales, es decir de Youtube a las cadenas de televisién, del post en
Facebook o blog a los periddicos, del tweet al fotoperiodismo; este contra flujo es en si
mismo una accidn revolucionaria.

El uso de las redes sociales como medio preferente para la divulgacidon de contenido es al
mismo tiempo un cambio en la administracion del sentido; parafraseando a Sontag, una
imagen no es el mero resultado del encuentro entre un acontecimiento y un ciberactivista,
producir imagenes desde y para las redes sociales es en si mismo un acontecimiento
politico. Si bien una imagen o miles de ellas no son las revueltas, participar de la creacién
visual y de la produccidn de nuevos relatos es contestatario (Sontag, 2006).

Las subversiones de los discursos no solo se expresan en las redes sociales, también
representan un cambio de sentido en las imagenes que se ven en las calles. Zine El Abidine
Ben Ali fue electo presidente de Tunez por ultima vez el 25 de octubre de 2009 con un
89.62 % de los votos (E/ Pais, 2009); las calles durante y después de las campanas politicas
estaban llenas de imdgenes de Ben Ali con el caracteristico color violeta de fondo vy la
mano derecha en el corazén. Durante las protestas de 2011, multiples fotografias del
dictador y su esposa Leila Ben Ali fueron quemadas, rasgadas e intervenidas con dibujos y
fotomontajes; una de las imagenes icénicas del ex gobernante, donde se encuentra de pie
junto a la bandera de Tunez, mirando hacia la cdmara, posando erguido y portando una



banda de color violeta ha sido modificada, su rostro ha sido remplazado por el de
Mohamed Bouazizi, el primer martir de la revolucién (Reuters, 2011).
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El rostro de Bouazizi se vio en otras imagenes, grafitis, fotografias y fotomontajes impresos
en lonas como aquel donde esta sobre un jazmin y la bandera de Tunez, rodeado de brazos
gue se toman fuertemente y con las leyendas “Jasmin Revolution” y “Mohamed Bouazizi a
true prince”; junto a él también estd el retrato de Mark Zuckerberg el fundador de
Facebook, le han montado la forma de unos labios rojos (un beso) sobre la mejilla, al lado
del fotomontaje dice “Thank You” y “Good Tunisian People” (The Atlantic, 2011).

El 24 de enero de 2011, The Guardian (The Guardian, 2011) publicé una serie de
fotografias tomadas durante las movilizaciones tunecinas, en ellas podemos ver la
destruccion de los viejos simbolos y la aparicion de imagenes nuevas que ahora son
banderas que representan los anhelos de libertad, justicia y revolucién. Pero también
podemos ver otras que nos son muy familiares: los pufios arriba, los rostros tapados, las
acampadas, los gestos de gritos y las madres portando fotografias de sus hijos, mujeres
sacando a las calles el rostro de aquellos que les han sido arrebatados en el ejercicio brutal
del poder del Estado. Las poses y los gestos son el mensaje, no se trata de una alusion a lo
real sino el constructo de una narrativa de lo social.



Después de la caida de Ben Ali un grupo de artistas se inscribieron a la plataforma
insideout.com, un proyecto del artista JR galardonado con el TED Prize, que recopila
retratos de ciudadanos comunes y los coloca en espacios publicos como lo ha hecho en
Israel, Palestina, Nueva York y otros. Los artistas tomaron fotografias de 100 tunecinos y las
pegaron en donde anteriormente se encontraban anuncios del ex mandatario; en el
statement del proyecto titulado Artocracy se lee: “durante cincuenta afios, los Unicos
retratos que aparecian en las calles de Tunez eran de los gobernantes autocraticos.
Artocracy representa a los tunecinos recobrando el control de su destino, de su voz y el
derecho a suimagen” (Inside Out Project, 2011).
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Previo a las elecciones de 2011, la organizacion no gubernamental Engagement Citoyen
realizd una accién para avivar el voto, colocaron un anuncio espectacular de Ben Ali en el
pleno centro de la ciudad capital e hicieron pensar a los transelntes que el ex mandatario
se presentaria a las elecciones posteriores a las revueltas, los ciudadanos que se
encontraron con aquella imagen, sorprendidos e indignados decidieron derribar el anuncio
de su lugar, debajo habia otro anuncio que decia: “Ten cuidado, la dictadura puede volver,
este 23 de octubre vota”. Después de que el video de la accidn se volviera viral, de acuerdo
con Engagement Citoyen el 88% de los ciudadanos que estaban en condiciones de votar lo
hicieron, en contraste con el 55% de votantes esperados (Engagement Citoyen, 2012).



Las connotaciones atribuidas a la fotografia de Ben Ali puesta de vuelta en la plaza y en
contraste a los retratos de 100 tunecinos en las calles o en los dispositivos antes ocupados
por el poder, dan cuenta de la fuerza de las imdagenes, pues son capaces de incidir en la
interpelacidn y negociacidon del espacio publico; mds que respuestas generan reflexiones
gue permiten repensar la idea de los ciudadanos como actores principales capaces de
tomar las riendas de su destino. Tomar las redes y tomar las calles significa nunca mas un
futuro sin nosotros.

Podriamos decir que la herencia de las revueltas son la trascendencia de sus demandas,
imagenes que servian inicialmente para comunicar, cuyos receptores eran sus inmediatos
contemporaneos, son ahora imagenes de transmision, parte de la memoria colectiva,
guedan como prueba y como dispositivo axioldgico.

Aun a pesar de la inmediatez de internet, de su fragmentacién, censura y manipulacion es
un archivo que deja su huella permanente, si para una persona borrar su huella digital
resulta dificil, es practicamente imposible borrar |la historia de millones de usuarios.

Las revueltas en los paises arabes lograron hacer un punto de inflexién en el orden de las
cosas, una subversidon de poderes y de la mirada. Lo revolucionario es una actitud frente al
mundo y sus circunstancias.

Dejamos abierta la reflexién sobre la participacidn creativa y politica de los usuarios en las
redes sociales con palabras de Debray: ¢ No sera que ha llegado el momento de extender el
principio de precaucion a la esfera de signos y de formas, y de convencer a cada ciudadano
de que es individualmente responsable de la cultura de su comunidad? ¢Y de que seria una
locura que abandonara su memoria y su creatividad al mercado y a las maquinas? (Debray,
2001, pag. 278).
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