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MUNDOS.

PUNTO DE PARTIDA

En esta comunicacion presento la narracion de una experiencia educativa. Una
experiencia que nos ha llevado a crear mundos, a vivir nuestros mundos y los
mundos de otros, a intentar descifrar otros mundos diferentes de los
nuestros, a creer y respetar esos otros mundos.

“uno de los postulados de Goodman y de todos los filésofos analiticos es que la
simbolizacion del mundo a la que el hombre se entrega con su lenguaje, sus
imagenes y sus producciones significantes (gestos, maneras de comportarse,
palabras) no tiene relacion alguna con el mundo mismo; al crear la
simbolizacién, el hombre fabrica mundos” (p.206) GOOMAN. (1990)

Aprendemos a escribir, dibujar y a representar el mundo tal y como lo
conocemos. Para ello nos hacemos preguntas y buscamos en lugares
cercanos que dominamos. Lo que llegamos a saber del mundo, de nuestro
mundo, estara influenciado por las herramientas que disponemos (Eisner 1998
(p.291)

”...el sujeto se constituye a si mismo de manera activa mediante las practicas
del yo... Son modelos que este encuentra en su cultura y que su cultura, su
sociedad y su grupo social le proponen, sugieren e imponen” (p.19) HARWOD,
Valerie. Citando a Foucault (2009)

Partimos de que “...Nuestro mundo moderno es publicitario por esencia, tal
como es, se diria que inventado nada mas que para publicitarlo en otro mundo”
(p.32) BAUDRILLARD, J. (2006).

“... Para una serie de tedricos denominados sociologos de la posmodernidad
(Featherstore 1992, Jameson 1986, Lipovestky 1990, entre otros), el consumo
pasa a ser el principal elemento de esta sociedad” (p.98) GIL Adriana. (Coord.)
2004

Y nosotros utilizamos las imagenes publicitarias, con las que diariamente
convivimos y compartimos nuestro tiempo, para crear mundos. Recreando
historias de personas y sus mundos. Indagamos en las realidades que se
presentan en los anuncios publicitarios, y las utilizamos para descubrir esos
otros mundos impuestos; tan alejados de nuestra realidad diaria y que a
veces queremos conseguir.



CONTEXTUALIZACION

Durante méas de cinco meses un grupo de alumnos de IES Torreblanca de
Sevilla, ha estado creando mundos. Al crear, ademés de imaginar
analizamos, comprendemos, y empezamos a reconocer el mundo que nos
rodea. Los mundos de los que tenemos a nuestro alrededor. Nuestros
mundos.

NUESTROS MUNDOS

Primera fase: TOMA DE CONCIENCIA

Esta experiencia comienza al descubrir como la publicidad aparece
diariamente en nuestras vidas.

Para ello comenzamos indagando en nuestras casas. Necesitabamos
descubrir codmo nuestros mundos estaban rodeados de publicidad.

Se le pidi6 al grupo que rebuscaran entre sus cosas, Yy trajeran a clase, al
menos 10 soportes publicitarios diferentes.

Esto causo6 un gran revuelo. Nadie creia poder tener “tanta” publicidad en casa.
La sorpresa, la disfrutamos a los dias, al descubrir como nuestras vidas y
nuestros mundos estan repletos de cosas “regaladas’.

La siguiente actividad fue propuesta por el grupo: “Analicemos el bombardeo
publicitario al pasear por las calles de Sevilla”.

Y como nuestro Instituto esta un poco alejado del centro de la ciudad, se
plante6 como una excursion de turistas que la visitan por primera vez.

En este caso, realizariamos el recorrido por las calles mas turisticas de
Seuvilla.

Se realizaron recorridos fotograficos, teniendo siempre presente nuestro foco
de atencidn: la publicidad, en todos sus soportes posibles.

Esta experiencia ademas de enriquecedora para la convivencia del grupo,
supuso un despertar; al descubrir la cantidad de imagenes publicitarias que
nos encontramos durante un paseo.

Al bajarnos del autobus el grupo se sintio libre. Las miradas no paraban de
correr de un lado hacia otro. Los moviles de algunos y las camaras fotograficas
de otros, atrapaban continuamente soportes publicitarios. Se sintieron
agobiados. No podian captar toda aquella realidad que les envolvia.



Segunda fase. CONSTRUCCION DE MUNDOS.

"..los universos estan hechos de mundos, asi como los mundos mismos,
pueden construirse de muchas maneras"(p.23) GOOMAN (1990)

“Hacer mundos consiste en gran parte, aungue no solo, tanto en separar como
en conjuntar, y ello a veces al mismo tiempo. Podemos enumerar, por una
parte, la division del todo en partes y la desagregacion de géneros, en
subespecies, asi como el analisis de conjuntos complejos en virtud de los
rasgos que los componen, el establecimiento de distinciones; y cabe referir, por
la otra, la composicion de totalidades y de géneros a partir de miembro, y
subclases, la combinacion de rasgos para formar complejos, y la realizacion de
otras conexiones” (p.25) GOOMAN (1990)

Y para descubrir los mundos de este grupo, se les propuso la idea de utilizar
imagenes publicitarias tomadas de revistasy periddicos. Y a través de ellas,
crear sus propios mundos. Mundos reales o ficticios, pero suyos. Cada uno
tendria la libertad de seleccionar las imagenes necesarias para describir su
mundo, un mundo exclusivo, diferente a los mundos de los demas.

Un nuevo mundo en el que descubrir quienes son sus habitantes. Investigar
sobre sus vidas. A qué dedican el tiempo libre, como se relacionan, de que se
alimentan. Como pasan sus vacaciones. Donde viven. Sus casas, como son.
Qué cosas utilizan en sus vidas...

Primer momento: Seleccidén de imagenes publicitarias.
Para poder crear un mundo necesitdbamos imagenes.

Este nuevo encuentro de los chicos/as con este soporte publicitario supuso
dias de discusiones en el aula. Y aunque habiamos empleado ya varias
sesiones para identificar y distinguir imagenes publicitarias de imagenes
informativas, no les resulté facil crear una carpeta de anuncios de prensa.
De alli tomarian las imagenes necesarias para crear su mundo

Segundo momento: Creacion mundo.

Utilizamos imagenes para construir mundos, de manera similar a como lo
hacen las palabras®...de hecho, nuestra asi llamada imagen cotidiana del
mundo es el resultado de la conjuncién de descripciones verbales y de
representaciones de imagenes.” (p.142) GOOMAN (1990)

Con las imagenes en la mano, cada alumno/a se enfrentaba a crear su
mundo. “La historia de cada persona y por lo tanto de sus mundo, difiere de
cualquier otra” (p.49) Eisner (1998)



Trabajariamos a partir de preguntas.

- Seres habitan el mundo. ¢,como son?
- ¢ Donde viven? COmMo son sus casas?
- ¢De qué se alimentan?

- ¢ Cbmo se relacionan?

- ¢A que dedican su tiempo libre?

- ¢Qué medio de transporte utilizan?

- ¢ Cbmo se comunican?

- ¢ Trabajan? En que?

- ¢ Existe el dinero?

- ¢ Cbmo es el mundo donde viven?

Y se crearon muchos mundos

Tercera fase. CONCLUSIONES.

“Cabe concebir un unico mundo como si fueran muchos, o podemos
comprender los muchos mundos como si fueran solo uno y, en esos casos,
sera uno o muchos mundos segun sea la manera como lo concibamos” (p.18)
GOOMAN (1990)

Tras crear nuestros mundos y conocer los mundos de los demas descubrimos
gue podiamos encontrar puntos comunes que acercaban todos nuestros
mundos. Momentos de encuentro entre los mundos.

Nuestra primera limitacion, aparece al utilizar solo imagenes publicitarias. Con
ellas nuestros mundos se acercan, se encuentran. Y en algunos momentos
incluso se confunden.

Estos nuevos mundos creados por quince personas diferentes se unen al
compartir imagenes de “hombres jovenes, guapos, depilados” (Sergio Garcia) y
“‘mujeres jovenes, guapisimas, buenorras y que se cuidan un montén” (Fabian
Lopez). Que utilizan ordenadores en su tiempo libre, se comunican utilizando
moviles, que viven en casas espectaculares “eso si que es una casa” (Adrian
Flores), que se alimentan basicamente de chocolates, vinos y cervezas. Y que
“todos tienen coche y viajan a hoteles “(Sara Carrasco)

...” la publicidad no ignora la realidad social, sino que reproduce el sistema de
representaciones sociales que refleja y condiciona las relaciones sociales de la
época” (p.62). GIL Adriana. (Coord.) 2004

Pero nuestros mundos no son estos. Nuestra realidad es diferente.



Y ahora estamos trabajando para crear otros mundos utilizando una
experiencia presentada en el encuentro X0y1 2009 por los artistas Julio
Fernandez y Zaida gémez, estamos creando mundos en las redes sociales.

Utilizamos Facebook para preguntarnos: ... ¢de donde sacamos nuestras
imagenes? ...Pero, son nuestras? ...y nuestros mundos, como se
construyen?... Como son? ... Los mios? ...Los de mis amigos?... Los de mi
familia? ...Son muchos mundos? ...O son SOl0 UNO? .......ccceveeeienenn. Mundos
inventados o mundos reales. Que a veces se confunden...

Estamos intentando descubrir y construir nuestros nuevos o viejos mundos...
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